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ORTOFRUTTA: UNAPROA INDICA L'ECCELLENZA DEL CONSORZIO MARLENE

(AGI) - Rimini, 29 ago - Protagonista del workshop "Come scoprire la qualita'" organizzato da UNAPROA (Unione Nazionale tra le Organizzazioni dei Produttori Ortofrutticoli Agrumari e di Frutta in guscio) all'interno dell'iniziativa "DOP e IGP.
  Ottima scelta", e' stato il VOG, il Consorzio della mela Marlene. In occasione dell'incontro che si e' svolto oggi al Meeting per l'amicizia fra i popoli di Rimini Hannes Waldmüller, responsabile marketing del VOG, ha illustrato a una folta platea cosa si nasconde dietro al bollino azzurro che marchia i frutti raccolti in Alto Adige dai produttori del Consorzio e che dal 2006 si possono fregiare anche della certificazione 'Mela Alto Adige IGP'. Il brand Marlene e' stato infatti scelto come case history d'eccellenza nel panorama dei prodotti a denominazione d'origine e indicazione geografica all'interno del workshop promosso da UNAPROA, durante il quale il responsabile marketing del Consorzio VOG Hannes Waldmüller ha illustrato come sono stati comunicati, in modo efficace ed efficiente, ma anche coinvolgente e divertente, i valori di qualita', provenienza e controllo di filiera che caratterizzano le mele Marlene. Virtu' ben espresse dalla nuova campagna pubblicitaria on air questa stagione e che ha riscosso un forte gradimento di pubblico, centrando l'obiettivo di riposizionare il marchio Marlene per distinguerlo da tutti gli altri del settore, avvicinandolo in modo caldo e allegro alle esigenze dei consumatori. Infatti, lo spot "confezionato" dall'agenzia milanese Ogilvy&Mather, che e' rimasto on-air sulle principali emittenti televisive nazionali a settembre 2007 e a marzo 2008, ha come protagonista un melo che dalle valli dell'Alto Adige prende vita e giunge in una cittadina mediterranea inseguito da un corteo sempre piu' fitto di persone incuriosite e divertite.
  Durante questa camminata l'albero distribuisce ai passanti i suoi frutti, che rappresentano la ricchezza varietale di Marlene, fino ad arrivare nella piazza della citta' dove da' vita ad una coinvolgente festa, mentre sullo schermo appare il claim: "Dall'Alto Adige-Südtirol. Marlene". Con l'inizio della stagione melicola alle porte lo spot ora e' pronto a tornare a deliziare i consumatori. Le mele Marlene quest'anno sono cominciate ad arrivare sulle tavole degli italiani dalla seconda meta' di agosto con le prime Royal Gala. Saranno nuovamente alla ribalta della scena pubblicitaria televisiva dal 21 settembre al 4 ottobre 2008 con l'inizio vero e proprio della nuova stagione commerciale.(AGI) 

