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Contrassegna le mele esteticamente imperfette, menire

“Val Venosta” resta solo sui frutti di prima scelta.
Ma per entrambi i marchi, standard qualitativi elevati

Con la raccolta 2008, stimata in
circa 277.000 tonneliate, scende:
in pista ‘amelie”: le mel
nti dalla Val Venosta da que-
stanno verranno commercs
zate infatti con due brand distin-
ti, lo storico *val Venosta® e il
neonato “amélie”, creato dal con-
sorzio Vip nel febbraio 2008,
Prima della nascita di ‘amélie’,
Vip utilizzava il solo marchio
“Val Venosta® con la caratteristica
coccinella ed il gruppo Ortles per
identificare Vintera. produzione
melicola della valle, a prescinde-
re dalla categoria. Aggiungendo
al marchio storico un secondo
brand il Consorzio ha voluto ope-
rare una distinzione chiara e pre-
cisa tra le mele di prima catego-
ria e quelle di seconda,
“Val Venosta”, con il suo forte ri-
chiamo alla terra di origine ed a
tutti i suoi valori, come tradizio-
ne, qualita e rispetto per
Vambiente, ora viene utilizzato
esclusivamente per le mele di
prima_categoria, ovvero quelle
che hanno forma, dimensione ¢
colore ottimali
Per il nuovo brand “amélie’, che
identifica invece la seconda cate-
goria, & stata fatta una scelta stra-
tegica diversa: si & scelto un no-
me di fantasia che, pur non rife-
rendosi in alcun modo alla pro-
venienza, risulta immediatamen-
te famigliare e facile da ricorda-
e, sia perché contiene al suo in-
terno il suono “mela’, sia_per
Tassociazione al noto film Il Fa-
voloso Mondo di Amélie”. Per sot-
tlineare. anche visivamente la
distinzione tra la prima e la se-
conda categoria, per le mele a
marchio ‘amélic” & stato apposi-
tamente creato un nuovo bollino

con la dicitura ‘amélie”, che uti-
lizza il fucsia e il verde erba, co-
lori_completamente diversi da
quell istituzionali del marchio
“Val Venosta®, ma che generano
un contrasto vivo ed accattivanie:
Due brand distinti, quindi, ma
con importanti punti di contatto.
Anche il brand “amélie” infatti,
pur distinguendosi in modo net-
to dal marchio “Val Venosta®, ga-
rantisce il rispetto degli alti stan-
dard qualitativi Vip: tutte le va-
ietd di mele “amélie”, anche se
non sono perfette dal punto di vi-
st estetico, possono vanare le
stesse caratteristiche organoletti-
che ¢ qualitative che da sempre
identificano la produzione meli-
cola della valle.

“Bisogna tenere presente che in
Val Venosta le mele crescono in
natura - spicga Josef Wielander,
direttore Vip -. Essendo esposte
agli agenti atmosferici c'e sem-
prela possibilita che alcune di es-
se possano presentare qualche
piccolo difetto esteriore. Quello
che abbiamo voluto sottolineare
creando un marchio attraente ed
invitante come ‘amélie” & che an-
che queste mele possono vantare
una altissima qualith organoletti-
ca e nutrizionale. Una scelia che
si ¢ dimostrata vincente date le
ottime risposte che abbiamo rice-
vuto_dai nostri interlocuto
‘amélic” & un marchio che piace,
i distingue chiaramente ed ¢ fa-
cile da ricordare”.

‘amélie’ sara disponibile nei
prossimi mesi attraverso i con-
sucti canali commerciali utilizza-
i dalla Vip accanto al march
“Val Venosta®, che rimane il
brand principale del consorzio
venostano. .





