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Vintervento del respons-
e marketing del Vog Hannes
Waldmaller if 29 agosto al work-
shop *Come scoprire la qualits®,
momento centrale delliniziativ

“Dop ¢ Igp. Ottima scelta®, pro-
mossa da Unaproa_ durante il
Meeting di Rimini, Ripercorren-
do la strategia di comunicazione
adottata nellultimo anno, il ma-
er altoatesing ha illustrato in
1 precisa e coinvolgente |

zano la Mela Alto Adige Igp, cer
tificazione in possesso di unidici
variets di mele Marlene, tra cui
I sette maggiormente utiliez
in lalia

“La nostra campagna pubblicita-
ria ha riscosso un forte gradi
mento di pubblico lo scorso anno
ha dichiarato Waldmiller - ¢
centrato Fobiettivo di riposizio-
nare il marchio, avvicinandolo
in moda caldo ¢ allegro ai consu
matori. Riporteremo il nostro
spot sul piccola schermo dal 21
settembre al 4 ottobre quando si
entrera nel vivo della nuova sta
glone commerciale

Con 126 incontri e 333 relatori,
24 spettacoli, 12 mostre ¢ 13 ma.
i sportive, la 29ma
del  Mecting per
cizia fra | popoli si & chiusa
I scorso 30 agosto a Rimini con
un afflusso record di oltre 700 m
la partecipanti





