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Tl mercato dei contadini divide la fiera. Il caso del farmer’s market
di via Ripamonti a Milano dove in molti i sono lamentati dei prezzi
alti e della scarsa qualith ha scatenato una serie di reazioni. Prima
quella di Paolo Bruni, presidente Fedagri. «Pilche trovare soluzioni
semplicistiche occorre un nuovo patto di filiera dove si faccia I analisi
della catena dei costi». «Questo non vuol dire che o abiuri i farmer's
‘market», continua Bruni, «ana non voglio che vengano spacciati come.
soluzione del sistema». E a proposito di costi di filiera, Bruni tiene a
precisare che «pariare soltanto di filiera troppo lungaa passagei di ma-
10 in cui i ingrassano molt, non rende onore alla verita. Lortofrutta
ariva sulle tavole dopo una serie di passaggi e lavorazioni che sono il
30-50% del prezzo del prodotto. Ci saranno anche casi di speculazione,
‘masono costi oggeftivi». Dopo Milano vengono fuori casi i banane.
Chiquita vendute a Roma, di differenze di prezzo anche di quattro
Volte superiori tra quanto acquistato sul banco del contadino rispetto
al prezzo di mercato. E, seppur timida, la difesa arriva da parte di
Paolo Landi,segretario generale di Adiconsum. «Sono un elemento
in pi di concorrenza dove vengono valorizzati i prodott locali. Per
quanto riguarda prezz, occorre un’analisi seria della catena e preve-
dere sanzioni dove st individuano speculazioni. Infatt non sempre.c's
trasparenza e s assiste in certi casi a infiltrazioni della malavita. Se
per i produttori [IFTISEN il mercato dei contadini «non & in grado di
dare isposte alle esigenze del sisterma», per Federdistribuzione, «se
i farmer market dovessero davvero rappresentare un'iniziativa seria ¢
non una operazione di marketing saremmo disponibili a valutame la
‘compatibilitacon i nostri punti vendita». La difesa arriva da Coldiretti,
che li ha voluti ¢ promossi. «I farmer’s market hanno una filosofia
diversa, spiegail responsabile economico, Lorenzo Bazzana, «Na-
scono per recuperare a stagionalith della fruta e verdura. E poi non si
possono paragonare i prezzi di prodotti rion omogenei».




