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[image: image2.png]Melinda ha lanciato tre nuove va-
rieta di mela, Gala, Fuji ¢ Renet-
ta, che assieme alle ormai note
Golden porta a cingue l'assorti-
mento.

Per il lancio di queste varieta, ol-
tre 2,700 dettaglianti ortofruttico-
1i associati a Fida-Confcommer.
cio sono divenuti partner prefe-
renziali di Melinda, proponendo
nei propri negozi esposizioni
preferenziali e degustazioni. Non
solo: un concorso durato sette
mesi, da novembre 2007 a mag-
gio 2008, ha permesso ai detta-
glianti di gustare i deliziosi frutti
nel loro habitat naturale, la Val di
Non, oltre a premiarne
Timpegno con lestrazione di 70
Mountain Bike e un super pre-
‘mio finale, una Fiat 500 full op-
tional. 11 30 luglio, durantc la co-
rimonia di consegna della Fiat
500 al vincitore (nella foto a de-
stra), Nino De Cristofaro di Ro-
tonda (in provincia di Potenza),
il direttore generale di Melinda,

Melinda
con...Fida

Privilegiato il dettaglio
per il lancio delle varieta
Gala, Fuji ¢ Renetta

Luca Granata, ha espresso sodd
stazione per il successo di questo
concorso che ha visto come pro-
tagonisti proprio i dettaglianti
ortofrutticoliitaliani. “Soddisfa-
zione che rimarca ancora una

volta - commenta il presidente
nazionale dei dettaglianti orto-
frutticoli della Fida Livio Brescia-
forte ed apprezzato legame
ente tra il mondo della pro-
duzione di_eccellenza ¢ quello
della_distribuzione nei. piccoli
negozi tradizionali

Melinda, dice Bresciani, ha pie-
namente compreso limportanza
di interagire_col mercato attra-
verso la capillarita dei rapporti
fiduciali coi consumatori, prero-
gativa indispensabile. per infor-
mare sulle nuove linee. produtti-
ve e aintare Ia penetrazione delle
stesse fra i loro destinatari natu-
rali. 11 settore, peraltro, registra
un forte peso nel Paese delle pic-
cole realta distributive, che han-
no mostrato di saper resisterc al-
Timpatto con la concorrenza del-
le grandi catene: commerciali,
Melinda, sembra intenzionata ad
attuare nuove campagne promo-
zionali in collahorazione con i
dettaglianti della Fida. .
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